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 СИЛАБУС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

ОК 18 ОСНОВИ  МАРКЕТИНГУ 

Галузь знань  07 Управління та адміністрування  

Спеціальність  076 «Підприємництво та торгівля» 

Освітньо-професійна 

програма  

Товарознавство та підприємництво 

Рівень освіти  Фахова передвища освіта 

Освітньо-професійний  

ступінь  

Фаховий молодший бакалавр 

Статус навчальної 

дисципліни  

Обов’язкова  

Форма навчання  Денна 

Семестр  4/5 

Обсяг дисципліни 

(кредити 

ЄКТС/загальна 

кількість годин)  

3/90 

Мова викладання  Українська  

Розробник  Інна Герошенко, викладач, спеціаліст вищої 

кваліфікаційної категорії. 

Предмет вивчення 

навчальної 

дисципліни  

Предметом вивчення навчальної дисципліни є 

маркетинговий комплекс у взаємодії з внутрішнім і 

зовнішнім середовищем, що вивчає перспективи 

розвитку підприємства в умовах ринку і стратегії їх 

досягнення. 

Мета навчальної 

дисципліни  

формування системи знань про сутність і зміст 

маркетингу як філософію підприємницької діяльності в 

умовах ринкової економіки і конкуренції. 

Компетентності, 

заплановані знання та 

вміння  

Вивчення навчальної дисципліни передбачає 

формування та розвиток у здобувачів освіти 

компетентностей та програмних результатів навчання 

відповідно до освітньо-професійної програми 

«Товарознавство та підприємництво», а саме: 

Загальні компетентності: 

ЗК 3. Здатність застосовувати знання у практичних 

ситуаціях.  

ЗК 7. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу 

інформації з різних джерел.  

 



Спеціальні компетентності: 

СК 3. Здатність застосовувати інноваційні підходи в 

діяльності підприємницьких та торговельних структур.  

СК 4. Здатність визначати характеристики товарів і 

послуг у підприємницькій та торговельній діяльності.  

СК 8. Здатність визначати та задовольняти потреби 

споживачів як пріоритетних суб’єктів ринку.  

У результаті вивчення дисципліни здобувачі освіти 

ЗНАЮТЬ: 

основні поняття маркетингу, суть та цілі системи 

маркетингу, основні концепції та стратегії маркетингу, 

предмет, об’єкт і суб’єкти маркетингу: суть організації 

маркетингу на підприємстві, типи маркетингових 

організаційних структур, етапи їх формування та принципи 

побудови; суть маркетингової Інформації, її класифікацію, 

джерела, методи збирання, суть маркетингових 

інформаційних систем, їх елементи; суть маркетингових 

досліджень, їх методи, напрями, проблеми та об'єкти; суть 

маркетингового середовища, основні чинники мікро- і 

макросередовища маркетингу; суть комплексного 

дослідження ринку, чинники, що впливають на поведінку 

покупців, аналіз ринкових можливостей підприємства, суть 

сегментації ринку і позиціонування товару; рівні 

сприйняття; суть товарного асортименту, чинники, що 

впливають на асортиментну політику; суть, критерії 

визначення та етапи процесу розробки нових товарів; 

характеристику стадій життєвого циклу товарів; суть якості 

та конкурентоспроможності товарів, поняття та функції 

товарних знаків; види товарних марок та вимоги до них; 

         ВМІЮТЬ:  

вибирати стратегію маркетингу, напрями діяльності 

фірми, вирішувати ситуації з визначення типів та 

методів маркетингових досліджень, розробляти план 

маркетингових досліджень; визначати місткість та 

частку ринку вирішувати ситуації щодо сегментації 

ринку і позиціонування товару 

Заплановані 

результати навчання  

РН 2. Застосовувати знання, розуміння закономірностей 

та сучасних досягнень у підприємницькій та 

торговельній діяльності із професійною метою. 

РН 5. Здійснювати пошук, самостійний відбір 

інформації з різних джерел у сфері підприємницької та 

торговельної діяльності. 

РН 9. Застосовувати інноваційні підходи у 

підприємницькій та торговельній діяльності.  

РН 10. Визначати характеристику товарів і послуг у 

підприємницькій та торговельній діяльності за 



допомогою сучасних методів.  

РН 14. Визначати потреби споживачів для формування 

асортименту товарів у підприємницькій та торговельній 

діяльності. 

Зміст дисципліни  1. Програма навчальної дисципліни 

Модуль 1 

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи маркетингу 

Тема 1. Сутність маркетингу 

Тема 1. Сутність маркетингу. 

Тема 2. Процес організації маркетингу. 

Тема 3. Маркетингова інформація і маркетингові 

дослідження. 

Тема 4. Маркетингове середовище. 

Тема 5. Комплексне дослідження ринку. 

Змістовий модуль 2. Комплекс маркетингу 

Тема 6. Товарна політика. 

Тема 7. Цінова політика. 

Тема 8. Комунікаційна політика. 

Тема 9. Управління маркетингом. 

 

Міждисциплінарні  

зв’язки  

Реклама та мерчандайзинг, Комерційна діяльність, 

Товарознавство харчових продуктів, Товарознавство 

непродовольчих товарів, Логістика, Організація і 

технологія торговельних процесів, Навчальна практика, 

Виробнича практика  

Система оцінювання  Шкала оцінювання: національна та ЄКТС 

Сума балів 

за всі види 

навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ЄКТС 

Оцінка за національною 

шкалою для заліку 

90-100 А 

зараховано 

82-89 В 

75-81 С 

66-74 D 

60-65 Е 

35-59 FХ 

не зараховано з 

можливістю повторного 

складання 

1-34 F 

не зараховано з обов’язковим 

повторним   вивченням 

дисципліни 
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